
- Og e-commerce (8 gode råd)



- Startet af en skolelærer i et 
køkken på vesterbro i 2003

- Ingen rustfristål tanke før 2016
- Første ordre fra USA
- 1500 forskellige øl til dato
- Ingen traditionel markedsføring
- 35 vidt forskellige barer 
- En løbeklub med 200 afdelinger
- Verdens bedste ølfestival (kbh –

Boston – tokyo)
- Musikfestival
- Ølklubber

Mikkeller – et bryggeri?
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1. Find jeres forcer

2. Få styr på kommunikationen

3. Plej brandet

4. Vær unik

5. Vælg de rigtige samarbejdspartnere

6. Vær agil

7. Byg et Community

8. Sats på unge mennesker - COO taler ikke det rigtige sprog



#1 - Find jeres forcer

Eksklusivitet 

Kundekontakt og købsoplevelse

Bekvemmelighed

Pris

Leveringstid



#2 - Få styr på kommunikationen

Hvad skal vi kommunikere?

På hvilke medier skal vi være tilstede? Reddit?

Tilpas indholdet til mediet



Snak med kunderne som man ville i restaurationsbranchen



#3 - Plej brandet

- Skab et stærkt brand og udnyt det!

- Øjeblikkelig troværdighed 



#4 - Vær unik

Provoker. Fang folks opmærksomhed. 



http://www.youtube.com/watch?v=DSck3kzQZuI


#5 - Vælg de rigtige samarbejdspartnere

Firmaer med samme ambitionsniveau



#6 - Vær agil

Klar til nye trends og teknikker

Test først og invester i teknik



Webshop app



Browser push notifications



#7 - Byg et Community

Mikkeller beer club & Mikkeller beer mail

Månedligt abonnementsordning med to klubber i hæftig vækst

Lukket Facebookgruppe med 2491 medlemmer



Mikkel’s Stash

Mikkellers svar på SAS pandion




