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• Meget kort



Agenda

1. Hvad er Google Shopping?

2. Vær selektiv i dit udvalg

3. Optimering af Google Shopping feed

4. Opdel dine kampagner – med mening

5. Opsummering og Spørgsmål
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CPC: 0,10
CTR: 9,10%
Klik: 109

CPC: 0
CTR: 0%
Klik: 0

CPC: 0
CTR: 0%
Klik: 0



Gammel adidas Ultra Boost

Forbedret adidas Ultra Boost – Herre – Neutral Løbesko - Str. 42, Sort

Mærke/Brand + Køn (Herre, Dame, Barn) + Produkt type + Attributter (farve, størrelse, materiale)



Mærke/Brand + Produkt type + Attributter (vægt, antal)

Gammel Nutramino Whey Pulver 500 gram - vanilje

Forbedret Nutramino Whey Protein Pulver, Vanilje – 500 gram



Mærke/Brand + Produkt + Attributter (størrelse, materiale, vægt, antal)

Gammel homii spisebord

Forbedret Homii Spisebord – 78 x 160, Naturtræ, Genbrugstræ, 100 kg

















• Vær selektiv i dit udvalg
 Hvor relevant er varen til den generelle søgende?

 Kan varen være misvisende?

 Er varen konkurrencedygtig i prisen?

 Har du en vare af samme type, som du hellere vil sælge?

• Optimér dine produkttitler og billeder med CTR i absolut fokus
 Optimér produkttitlerne ud fra Best-practices (se links)

 Brug det billede, der bedst viser produktet

 Fokusér optimeringen på evergreen produkter for langvarig effekt

• Opdel dine Shopping kampagner
 Opdel dine shopping kampagner med Høj, mellem og lav prioritet

 Gør brug af negative søgeord

 Lav altid en lav prioritet ”catch all” kampagne
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Links

Optimering af Produkttitler:

https://blog.datafeedwatch.com/improve-google-shopping-product-titles

Kampagneprioriteter på Google Shopping:

https://support.google.com/adwords/answer/6275296

Google Partners Youtube:

https://www.youtube.com/user/GoogleEngage

https://blog.datafeedwatch.com/improve-google-shopping-product-titles
https://support.google.com/adwords/answer/6275296
https://www.youtube.com/user/GoogleEngage

